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Devenue une marchandise,
'information se soucie

peu de la vérité.

Ce qui compte, c’est vendre.

* Journaliste et écrivain
polonais. Auteur,

entre autres, de :

Le Shah ou la
démesure du pouvoir,
éditions 10/18, Paris,
1994 ; Le Négus,
éditions 10/18, 1994 ;
et Imperium,

éditions 10/18, 1999.

Ce texte reprend,
pour |'essentiel,

le discours prononcé
par lauteur,

le 19 novembre 1998,
a Stockholm,

lors de la cérémonie
de remise des prix
nationaux

de journalisme

Stora Jurnalstpriset.

ANS LES DEBATS sur les médias,

on accorde une attention excessive aux

problémes techniques, aux lois du mar-

ché, a la concurrence, aux innovations
et 4 l’audience. Et une attention insuffisante
aux aspects humains. Je ne suis pas un théori-
cien des médias, mais un simple journaliste, un
écrivain qui, depuis plus de quarante ans, se
consacre a recueillir et a traiter I’information
(et aussi & la consommer). J’aimerais faire part
des conclusions auxquelles je suis parvenu au
terme de ma longue expérience.

Ma premiére observation concerne les
dimensions. Affirmer, comme on le fait sou-
vent, que « toute I’humanité » est suspendue &
ce que font ou disent les médias est une exagé-
ration. Méme quand des événements, comme
ouverture des Jeux olympiques, sont regardés
par deux milliards de téléspectateurs, ceux-ci
ne représentent qu’un tiers de la population de
la planéte. D’autres méga-événements (Coupe
du monde de football, guerres, mariages ou
obséques de personnalités) sont massivement
diffusés sur les écrans, et a peine 10 % ou
20 % des humains les regardent. Cela repré-
sente certes de gigantesques foules, mais cer-
tainement pas « toute I’humanité ». Des cen-
taines de millions de personnes n’ont aucun
contact avec les médias. Dans diverses régions
d’Afrique, la télévision, la radio et méme les
journaux sont inexistants. Au Malawi, il n’y a
qu’un journal ; au Liberia, deux, assez médiocres
d’ailleurs, mais pas de télévision.

Dans de nombreux pays, la télévision ne
fonctionne que deux ou trois heures par jour.
Et dans de vastes étendues d’Asie — par
exemple en Sibérie, au Kazakhstan ou en Mon-
golie —, il y a certes des relais de télévision,
mais les gens disposent de récepteurs TV qui
ne leur permettent pas de capter les pro-
grammes. A I’époque de Leonid Brejnev, dans
les grands espaces de la Sibérie soviétique, les
programmes des radios occidentales n’étaient
méme pas brouillés parce que, faute de récep-
teurs, nul ne pouvait les écouter.

s’identifier a cette profession ou sans avoir
décidé de Iui consacrer pleinement leurs vies
et le meilleur d’eux-mémes. C’est, pour cer-
tains, une sorte de hobby, qu’ils peuvent aban-
donner a tout moment pour faire autre chose.
De nombreux journalistes actuels pourraient
travailler demain dans une agence de publicité
et devenir, aprés-demain, agents de change.
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Une grande partie de I’humanité vit encore
hors de I’influence des médias et n’a nulle rai-
son de s’inquiéter des manipulations média-
tiques éventuelles ou de la mauvaise influence
des médias de masse.

Souvent, en particulier en Amérique latine et
en Afrique, I’'unique fonction de la télévision
est de divertir. On trouve donc des téléviseurs
dans les bars, les restaurants et les hotels. Les
gens ont I’habitude d’aller au bar pour prendre
un verre et regarder la télé. Et il ne viendrait
a personne I’idée d’exiger que ce média soit
sérieux ou ait une quelconque fonction d’infor-
mation ou d’éducation. La plupart des Afri-
cains ou des Latino-Américains n’attendent
pas de la télévision une interprétation sérieuse
du monde, pas plus que nous-mémes ne I’at-
tendrions d’un cirque.

LA GRANDE REVOLUTION des nou-
velles technologies est un phénoméne récent.
Sa premicre conséquence importante a été un
changement radical dans 1’univers du journa-
lisme. Songeons au premier sommet des chefs
d’Etat d’ Afrique. Il s’est tenu en 1963 3 Addis-
Abeba (Ethiopie). Pour le couvrir, des journa-
listes étaient venus du monde entier. Environ
deux cents envoyés spéciaux et correspondants
de grands journaux internationaux, d’agences
de presse et de stations de radio. Quelques
équipes tournaient pour les actualités cinéma-
tographiques, mais il n’y avait pas une seule
équipe de télévision. Nous nous connaissions
tous ; nous savions ce que faisait chacun et
nous étions méme amis. D’authentiques
maitres de la plume et de véritables experts de
grandes questions internationales étaient pré-
sents. Quand j’y pense, et sans nulle nostalgie
d’un 4ge d’or qui n’a jamais existé, il me
semble que c’était la derniére grande réunion
des reporters du monde, la fin d’une époque
héroique ot le journalisme était considéré
comme une profession réservée aux meilleurs,
une vocation élevée, noble, a laquelle 1’inté-
ressé se consacrait pleinement, pour la vie.

Depuis, tout a changé. La quéte et la diffu-
sion d’informations est devenue une occupa-
tion pratiquée, dans chaque pays, par des mil-
liers de personnes. Les écoles de journalisme
se sont multipliées, formant année aprés année
de nouveaux venus dans la profession. Autre-
fois, le journalisme était une mission, pas une
carricre. Aujourd’hui, on ne compte plus les
individus qui pratiquent le journalisme sans

Les technologies de pointe ont provoqué
une multiplication des médias. Quelles en sont
les conséquences ? La principale, c’est Ia
découverte que I’information est une marchan-
dise dont la vente et la diffusion peuvent rap-
porter d’importants profits. Naguére, la valeur
de P’information était associée a

divers paramétres, en particulier ¢es e
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e e ¢ Les médias

refletent-ils

la réalité du monde ?

(1) Flamrurios, Pariz, 1988,

celui de la wvérité. Elle était aussi congue
comme une arme favorisant le combat poli-
tique. Le souvenir est encore vif des étudiants
qui, & I'époque du communisme, brillaient dans
la rue des exemplaires des journaux du parti
aux cris de « La presse nous ment | ». Aujour-
d"hui, tout a changé. Le prix d'une information
dépend de la demande, de "intérét qu'elle sus-
cite. Ce qui prime, c’est la vente, Une informa-
tion sera jugée sans valeur si elle n'est pas en
mesure d'intéresser un large public,

La découverte de |'aspect mercantile de 1'in-
formation a déclenché 1"afflux du grand capital
vers les médias. Les journalistes idéalistes,
ces doux réveurs en quéte de vérté qui dir-
geaient auparavant les journaux, ont été sou-
vent remplacés, & la téte des entreprises de
presse, par des hommes d'affaires.

Tous ceux qui visitent les rédactions des sup-
ports les plus divers peuvent aisément consta-
ter ce changement. Jadis, les médias &tajent
installés dans des immeubles de seconde caté-
gorie et disposaient de bureaux étroits, sombres
et mal aménagés, ol grouillajent des journa-
listes dépenaillés et sans le sou, entourés de
montagnes de dossiers en désordre, de jour-
naux et de livres. Anjourd'hui, il suffit de visi-
ter les locaux d'une grande chaine de télé-
vision : les immeubles sont de somptueux
palais, tout en marbre et en miroirs. Le visi-
teur est guidé par des mannequins-hitesses 4
travers de longs couloirs calfeutrés. Ces palais
sont désormais le siége d'un pouvoir dont
seuls disposaient naguére les présidents des
Etats ou les chefs de gouvernement. Ce pou-
voir @5t maintenant entre les mains des patrons
des nouveaux groupes médiatiques.
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Depuis qu'elle est considérée comme une
marchandise, 1"information a cessé d'étre sou-
mise aux critéres traditionnels de la vérifica-
tion, de 'authenticité ou de 'erreur, Elle est
maintenant régie par les lois du marché. Cette
évolution est la plus significative parmi toutes
celles qui ont affecté le domaine de la culture.
Conséquence : on a substitué aux anciens héros
du journalisme un nombre imposant de tra-
vailleurs des médias, pratiguement tous plon-
gés dans 'anonymat. La terminologie utilisée
aux Etats-Unis est révélatrice de ce phéno-
méne : le media worker v supplante fréquem-
ment le journalist,

Le monde des medias a explosé de telle
maniére qu'il commence & vivre pour lui-méme,
comme une entité autosuffisante. La pguerre
interne que se livrent les groupes médiatiques
est devere une réalité plus intense que celle du
monde qui les entoure, D'importantes équipes
d’envoyeés spéciaux parcourent le monde. Elles
forment une grande meute au sein de laguelle
chagque reporter surveille 'autre. Il faut avoir
I"information avant le voisin. Le scoop ou la
mort. C'est ainsi que, méme si plusieurs événe-
ments se produisent simultanément dans le
monde, les médias n'en couvriront qu'un : celui
qui aura attiré toute la meute,

PLUS D'UNE FOIS, j'ai fait partie de cette
meute. Je I'ai d’ailleurs décrite dans mon livre
D'une guerre autre (1) et je sais comment
elle fonctionne. La crise provoquée, en 1979,
par la prise d’otages américains 3 Téhéran en
est un exemple. Bien que, dans la pratique, il
ne se passait rien dans la capitale de 1'Tran, des
milliers d'envoyés spéeiaux venus du monde
entier sont restés des mois durant dans cette
ville. La méme meute s est déplacée, quelgues
années plus tard, dans le Golfe, durant la
guerre de 1991, méme si, sur place, elle ne
pouvait rien faire, les Américains interdisant
4 quicongque d'approcher du front, Au méme
moment, au Mozambique et au Soudan, des
événements atroces se produisaient ; mais
cela n'émouvait personne, puisque la meute
s¢ trouvait dans le Golfe. En
décembre 1991, lors du coup d'Etat,
la Russie eut droit aux mémes

égards, Tandis que les faits vérita-

Patrick Charaudeau st alii
+* De Boack Unfversité, Pars, 2007,
168 pages, 18,70 €

En dtudiant le conflit de Bosnie

entre 1980 et 1994, Patrick
Charaudeau, directeur du Centre
d'analyse des discours & I"univarsita
Pariz-Xlll, &t son équipe de chercheuwrs
demontent les procédés auxquels
recour ke journal talévisé, en Franca,
pour rendre compte d'un conflit

& I'dtranger. Les auteurs partent

LIVRES
LA TELEVISION ET LA GUERRE. du principe que = la télévision informe
DEFORMATION OU GONTRUCTION  en déformant, ou plus exactement,
DE LA REALITE 7 slie informe en construisant son propre

rédal =, qu'elle est ~ une machine

& fabriguiar des IMpressions «

et qu'ainsd elle tend & raconter

las événements selon des « scénarios

dramatizants ~ qui font I'impasse

sur les origines historiques, politiques

ou sociclogiques du conflit.

En multipliant les exemples, les auteurs

étayent leurs théses avec beaucoup

de conwiction. Et I'on comprand

migux [ eomportement partisan

de la telévision durant la guerre...
NANCY DOLHEM
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blement importants, les gréves et
les manifestations, se déroulaient &
Leningrad, le monde 1'ignorait car
les envoyés de tous les médias ne
bougeaient pas de la capitale, atten-
dant gu'il veuille bien se passer
quelque chose & Moscou, ol régnait
un calme absolu.

Les nouvelles technologies, sur-
tout le 1éléphone mobile et le cour-
rier électronique, ont transformé
radicalement les relations entre les
reporters et leurs chefs. Auparavant,
I"envoyé d'un journal, le correspon-
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dant d’une agence de presse ou d’une chaine
de télévision disposait d’une grande liberté et
pouvait donner libre cours a son initiative
personnelle. Il recherchait 1’information, la
découvrait, la vérifiait, la sélectionnait et Ia
mettait en forme. Actuellement, et de plus en
plus souvent, il n’est quun simple pion que
son chef déplace a travers le monde depuis ses
bureaux, qui peuvent se trouver a 1’autre bout
de la planete. Ce chef, de son c6té, dispose, &
sa portée, des informations provenant d’une
multitude de sources (chaines d’informations
en continu, dépéches d’agences, Internet) et
peut ainsi avoir sa propre appréciation des
faits, éventuellement fort différente de celle
du reporter qui couvre 1’événement sur place.
Parfois, le chef ne peut attendre patiemment
que le reporter termine son travail. C’est donc
lui qui informe le reporter du développement

des événements, et la seule chose qu’il attend
de son envoyé spécial, c’est la confirmation de
I’idée qu’il s’est déja faite sur cette affaire.
Beaucoup de reporters ont désormais peur de
rechercher la vérité par eux-mémes.

Au Mexique, un de mes amis travaillait pour
les chaines de télévision américaines. Je 1’ai
rencontré en pleine rue ; il était en train de fil-
mer des affrontements entre les étudiants et la
police. « Qu’est-ce qui se passe, John ? », lui
demandai-je. « Je n’en ai pas la moindre idée,
me répondit-il sans cesser de filmer. Je ne fais
qu’enregistrer, je me contente de saisir les
images ; ensuite je les envoie a la chaine, qui
fait ce qu’elle veut de ce matériel. »

Lignorance des envoyés spéciaux sur les
événements qu’ils sont chargés de décrire est
parfois stupéfiante. Lors des

gréves de Gdansk, en aoit 1981, X N J
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Liaisons dangereuses

un jour raillé celui qui fut simultanément « philosophe au

Figaro et journaliste au College de France ». Si les grilles
de rentrée de I'audiovisuel rappellent la difficulté pour un jour-
naliste de rester 1a ou il est, ce n’est pas toujours en raison d’un
enseignement au Collége de France.

EVOQUANT RAYMOND ARON, le général de Gaulle aurait

« Maintenant, tout le monde va I'écouter!» L'éditorialiste
ainsi évoqué, quasiment inamovible depuis un quart de siécle,
vient de transhumer d’'Europe 1 & RTL. Sa notoriété a justifié
que la radio luxembourgeoise plastronne au moyen de ces
grosses réclames évoquées plus haut, factuellement discu-
tables puisque RTL n'est pas encore au menu matinal de « tout
le monde ». Peu importe au demeurant, les réfractaires a la
radio risquent quand méme de buter sur « I'lncontournable » : il
continue de camper & France 2 et de disserter & la fois dans
Libération, Le Point, Les Demiéres Nouvelles d’Alsace, Le Cour-
rier de I'Ouest, Nice Matin...

Celui que tout-le-monde-va-écouter remplace & RTL une
journaliste qui, & quelques semaines d'intervalle, vient d'étre
nommée membre du Conseil économique et social et direc-
trice générale de France 2. Elle connait I'usage du terrible
contre-pouvoir des médias : elle fut successivement chef du
service politique au Point, PDG de Radio France, présidente
de la Haute Autorité de la communication audiovisuelle et
directrice de I'information de TF 1. Bien entendu, ses projets
bruissent d’ambitions subversives. Evoquant une nouvelle
émission, « Alors heureux », « magazine d’actualité positive »,
elle I'a ainsi présentée : « /I faut suivre I'air du temps, nous ne
sommes plus dans une France de polémiques : deux millions
de personnes sont allées voir les voiliers sur I'Atlantique, tout
le monde s’est mobilisé pour I'éclipse. Les gens ne deman-
dent qu’a se rassembler (1). »

Se rassembler 7 Les médias y ont songé. Et pas uniquement
autour de I'éclipse et des voiliers. Des offres publicitaires grou-
pées associent déja des titres réputés concurrents. « Pack 3 »
réunit TV Hebdo, TV Magazine et T€lé 7 Jours ; « Plein Cadre »
rassemble Le Monde, L’Equipe et Les Echos ; « Piment » ras-
semble Le Figaro, Libération, La Tribune et Le Journal du

dimanche. L'entente n’est pas occulte : Le Journal du dimanche
la proclame joyeusement tout en signalant une autre « offre qui
a fiére allure puisqu’elle réunit Le Nouvel Observateur, Le Point,
Le Figaro Magazine et Paris-Match (2) ».

Mais pourquoi ne pas coordonner aussi les contenus rédac-
tionnels ? L'idée n'est qu’a moitié originale tant sont déja nom-
breux les quotidiens qui, sous des titres distincts, publient des
pages ou des cahiers identiques. Comme dans le cas des
fusions industrielles, la chose est en général justifiée sous le
nom de «synergies ». Actionnaire de 10 % du Midi libre, Le
Monde rédigera des suppléments spéciaux destinés a ce quoti-
dien méridional. Et, depuis le 3 mars dernier, le supplément
interactif du Monde accueille chaque mardi une page écrite par
des journalistes de Canal Plus.

Le week-end, des directeurs de presse font de I'audiovisuel.
Celui du Nouvel Observateur a investi France-inter, celui du
Point fait son retour sur La Chaine info (LCI). Sur cette antenne
hospitaliére, il croise certains de ses homologues de la presse
écrite, dont le directeur de la rédaction du Monde (3). Nul repos
le dimanche : RTL, LCI et Le Monde coaniment «Le grand
jury » ; le directeur de Libération fait la navette entre Europe 1 et
France 3 ; celui du Figaro monte la garde littéraire a Paris Pre-
miére. Cette année, France-Culture entre a son tour dans la
danse : le directeur de Lire et le rédacteur en chef adjoint des
Inrockuptibles se succédent a 'antenne chaque jour de la
semaine ; le samedi, Le Monde et Le Monde diplomatique se
partagent une émission hebdomadaire.

L’autonomie d'un journal et sa vigilance critique gagnent-
elles au fait que chaque média, désormais aussi a ses aises
chez.lui que chez les autres, s’ouvre presque naturellement au
soupgon des complicités croisées ? En tout cas, Le Figaro vient
d’annoncer qu'il « s’associe @ TF 1 et LCI pour donner nais-
sance a la premiére émission consacrée aux médias ». Le pré-
sentateur de cette émission hebdomadaire a cru bon de préci-
ser qu'elle « confortera la page du Figaro relative au méme
theme ». Et il a annoncé qu'il s'interdirait de traiter des informa-
tions concernant le groupe TF 1 (4). Un groupe qui, aprés tout,
ne contrdle que la premiére télévision d’Europe...

SERGE HALIMI

(1) Libération, 2 septembre 1999. Ancienne conseillére culturelle 4 1" Elysée, la nouvelle ditectrice de France-Culture a formulé des observations et des projets tout
aussi contestataires : « Les intellos méprisent les milieux d’affaires. Sauf a France-Culture : tous les vendredis matin, nous invitons des gens de 'industrie, des déci-
deurs et des actionnaires. C'est un milieu extrémement séduisant. lls sont trés sympas et ils sont trés sincéres, nos hommes d'affaires. »

(2) Le Journal du dimanche, 22 aoiit 1999.

(3) Dans Le Monde du 24 novembre 1998 un amcle a expliqué : « 4 l'image des

de personnalltes qui, pour de mull ‘engorg

des grands 1 , [LCI] permet d'inviter chague année des milliers

n’auraient pas accés au « 20 heures » [de TF 1]. 'Or les parlememaires ou les ministres rechignent

rarement a passer devant le petit écran. » Lobservation semblerait pouvoir s’appliquer a certains décideurs de la presse écrite.

(4) Correspondance de la presse, 27 aolt 1999.
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(2) Traduction
francaise : Le
cinémaest un
art, éditions de
I’ Arche, Paris,
1989. Onlira
également, de
Rudolph
Arnheim, La

Pensée visuelle,

Flammarion,

qui virent naitre le syndicat Solidarité, la moi-
tié des journalistes étrangers venus en Pologne
couvrir I’événement ne pouvaient pas situer
Gdansk (I’ancienne Dantzig) sur une mappe-
monde. Ils en savaient encore moins sur le
Rwanda, lors des massacres de 1994 : la plu-
part d’entre eux posaient le pied sur le conti-
nent africain pour la premicre fois et avaient
débarqué directement sur 1’aéroport de Kigali,
d’avions affrétés par I’ONU, en sachant a peine
ou ils se trouvaient. Presque tous ignoraient les
causes et les raisons du conflit.

MAIS LA FAUTE N’ INCOMBE PAS aux
reporters. Ils sont les premiéres victimes de
Parrogance de leurs patrons, des groupes
médiatiques et des grands réseaux de télévision.
« Que peuvent-ils exiger encore de moi 7, me
demandait récemment le cameraman de 1’équipe
d’une grande chaine de télévision américaine.
En une seule semaine, j’ai dii filmer dans cing
pays sur trois continents différents ! »

Cette métamorphose des médias souléve une
question fondamentale : comment comprendre
le monde ? Jusqu’a maintenant, on apprenait
’histoire grice au savoir que nous laissaient
nos ancétres, a ce que contenaient les archives
et a ce que découvraient les historiens. Aujour-
d’hui, le petit écran est devenu la nouvelle (et
pratiquement unique) source de Ihistoire, dis-
tillant la version congue et développée par la
télévision. Alors que 1’accés aux documents
reste difficile, la version que diffuse la télévi-
sion, incompétente et ignorante, s’impose sans
que nous puissions la contester. Uexemple le
plus éclairant de ce phénomene est peut-étre
le Rwanda, pays que je connais bien. Des cen-
taines de millions de personnes dans le monde
ont vu les images des victimes des tueries eth-
niques avec des commentaires pour la plupart
complétement erronés. Combien de téléspecta-
teurs ont-ils complété cette vision en se repor-
tant & des ouvrages fiables sur le Rwanda ? Le
danger, c’est qu’on consomme beaucoup plus
facilement les médias que les livres.

La civilisation devient de plus en plus dépen-
dante de la version de I’histoire imaginée par
la télévision. Une version souvent fausse et
sans fondement. Le téléspectateur de masse, au
fil du temps, ne connaitra plus que I’histoire
« téléfalsifiée », et seul un tout petit nombre de
personnes auront conscience qu’il existe une
autre version, plus authentique, de I’histoire.

Rudolph Arnheim, grand théoricien de la
culture, avait déja prédit, dans les années 1930,
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dans son livre Film as Art (2), que D’étre
humain confondrait le monde pergu par ses
sensations et le monde interprété par la pensée,
et croirait que voir ¢’est comprendre. Mais cela
est faux. La télévision, a écrit Arnheim, « sera
un examen des plus rigoureux pour notre
connaissance. Elle pourra enrichir nos esprits,
comme elle pourra les rendre léthargiques ».
11 avait raison.

La confusion, en général inconsciente, entre
voir et savoir, et voir et comprendre est utili-
sée par la télévision pour manipuler les gens.
Dans une dictature, on se sert de la censure ;
dans une démocratie, de la manipulation. La
cible de ces agressions est toujours la méme :
le citoyen ordinaire. Lorsque les médias par-
lent d’eux-mémes, ils masquent le probleme
de fond par la forme, ils substituent la tech-
nique 2 la philosophie. Ils se demandent com-
ment éditer, comment rédiger ou comment
imprimer. Ils discutent des problémes de
montage, des bases de données ou de la capa-
cité des disques durs. En revanche, il n’est
guére question du contenu de ce que 1’on veut
éditer, rédiger ou imprimer. Le probléme du
messager est remplacé par celui du message.
Malheureusement, comme le regrettait Mar-
shall McLuhan, le messager a tendance a
devenir le contenu du message.

PRENONS LEXEMPLE de la pauvreté
dans le monde, qui est, sans doute, le pro-
bléme majeur de cette fin de si¢cle. Comment
est-il traité par les grands réseaux de télevi-
sion ? La premiére manipulation consiste a
présenter la pauvret¢é comme synonyme du
drame de la faim. Or les deux tiers de I’huma-
nité vivent dans la misére en raison d’une
répartition inéquitable des richesses dans le
monde. La famine, en revanche, apparait a
certains moments et dans des régions tres
précises car c’est un drame généralement de
dimension locale. De plus, ses causes sont
dues, la plupart du temps, a des cataclysmes
comme la sécheresse ou les inondations ; et
parfois aussi a des guerres. Il faut ajouter que
les mécanismes de lutte contre la faim, en tant
que fléau imprévu et ponctuel, sont relative-
ment efficaces. Pour la combattre, on utilise
les excédents alimentaires dont disposent les
pays riches et on les envoie massivement la ou
le besoin se fait sentir. Ce sont ces opérations
de lutte contre la faim, comme au Soudan ou
en Somalie, que 1’on nous présente sur les
écrans de télévision. En revanche, pas une
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Document 5:

parole n’est prononcée sur la nécessité d’éra-
diquer la misére mondiale.

Le second stratagéme utilisé par les mani-
pulateurs de la misére est sa présentation
dans les émissions de caractére géogra-
phique, ethnographique et touristique, qui
font découvrir des régions exotiques de la
planéte. De cette maniére, la misére est assi-
milée a I’exotisme, et la télévision fait passer
le message que les lieux de prédilection de la
misére sont les régions exotiques. Vue sous
cet angle, la misére apparait comme un phé-
nomeéne curieux, une attraction quasi touris-
tique. De telles images abondent particuliére-
ment sur des chaines thématiques comme
Travel, Discovery, etc.

LA DERNIERE RUSE de ces manipula-
teurs consiste a présenter la misére comme une
donnée statistique, un paramétre banal du
monde réel. Une telle conception de la misére
la voue a la pérennité ; I’étre humain ne peut
donc la ressentir que comme une menace pour
la civilisation puisqu’il lui faut apprendre a
vivre avec.

Revenons au point de départ : les médias
reflétent-ils le monde ? De maniére, hélas, trés
superficielle et fragmentaire. Ils se concen-
trent sur les visites présidentielles ou les atten-
tats terroristes ; et méme ces thémes semblent
moins les intéresser. Durant ces quatre der-
niéres années, I’audience des journaux télévi-
sés des trois principales chaines américaines
est tombée de 60 % a 38 % du total des télé-
spectateurs. 72 % des sujets sont de caractére
local et traitent de la violence, de drogues,
d’agressions et de délits. Seuls 5% de leur
temps sont consacrés aux nouvelles de 1’étran-
ger; et de nombreuses éditions font méme
I’impasse sur ce domaine. En 1987, 1’édition
américaine de I’hebdomadaire Time a consa-
cré onze couvertures 4 des thémes internatio-
naux ; dix ans plus tard, en 1997, seulement
une. La sélection des informations est basée
sur le principe « plus il y a de sang, mieux ¢a
se vend (3) ».

Nous vivons dans un monde para-
doxal. D’une part, on nous dit que

battre les pathologies qu’il génére : la manipu-
lation, la corruption, I’arrogance, la vénération
de la pornographie. La littérature sur les médias
est parfois trés critique, souvent méme impla-
cable. Tdt ou tard, cette critique influencera, au
moins en partie, le contenu des médias. En
outre, il faut reconnaitre que beaucoup de gens
s’assoient devant leur téléviseur parce qu’ils
espérent voir exactement ce que la télévision
leur offre. Déja, dans les années 1930, le philo-
sophe espagnol Ortega y Gasset écrivit dans
son livre La Rébellion des masses que la société
est une collectivitt de personnes satisfaites
d’elles-mémes, de leurs goiits et de leurs choix.

Enfin, le monde des médias est divers. C’est
une réalit¢ a plusieurs étages. A cOté des
« médias-poubelles », il y en a d’autres, formi-
dables : il existe quelques prodigieux pro-
grammes de télévision, d’excellentes émis-
sions de radio et de remarquables journaux.
Pour qui désire réellement une information
honnéte, de réflexion approfondie et fondée
sur de solides connaissances, les médias de
qualité ne manquent pas. 1l est parfois plus dif-
ficile de disposer du temps nécessaire pour
assimiler I’offre existante. Les médias sont fré-
quemment vilipendés pour justifier la léthargie
dans laquelle sont plongées nos propres
consciences et notre passivité.

ET NUL N’IGNORE que, dans les rédac-
tions des journaux, dans les studios de radio et
de télévision, il y a des journalistes sensibles et
de grand talent, des gens qui ont de 1’estime
pour leurs contemporains, qui considérent que
notre planéte est un lieu passionnant, qui vaut
la peine d’étre connu, compris et sauvé. La
plupart du temps, ces journalistes travaillent
en faisant preuve d’abnégation et de dévoue-
ment, avec enthousiasme et esprit de sacrifice,
renongant aux facilités, au bien-étre, jusqu’a
négliger leur sécurité personnelle. Avec, pour
unique objectif, de témoigner du monde qui
nous entoure. Et de la multitude de dangers et
d’espoirs qu’il recéle. n

LIVRES
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(3) Lire Serge Halimi,
«Un journalisme de raco-
lage », Le Monde diploma-
tique, aofit 1998.

le développement des moyens de
communication a relié toutes les
parties de la planéte entre elles pour
former un «village global »; et,
d’autre part, la thématique interna-
tionale occupe de moins en moins
d’espace dans les médias, occultée
par I’information locale, par les titres
a sensation, par les ragots, le people
et toute I’ information-marchandise.
Mais, soyons justes, la révolution
des médias est en plein essor. Il
s’agit d’un phénoméne récent dans
la civilisation humaine ; trop récent
pour que celle-ci ait déja pu produire
les anticorps nécessaires pour com-

SOCIOLOGIE DU JOURNALISME.
Erik Neveu

* La Découverte, coll. « Repéres »,
Paris, 2001, 123 pages, 7,93 €,

Sous la forme contraignante
d’une synthése centrée

sur les pratiques du journalisme,
Erik Neveu explore, avec clarté

et précision, les « galaxies »

d’une profession diversifiée

et les relations constitutives

du champ journalistique : le travail
des journalistes et les contraintes
qui pésent sur lui, les formes

de Iécriture journalistique

et, pour finir, les « pouvolrs », les crises

et les renouvellements du journalisme.
En dépit, ou & cause de la diversité
des approches (largement prise
en compte), cet ouvrage expose
un savoir rigoureux. A |'écart
des plaidoyers des journalistes
(rédigés pour vanter les mérites
d’une profession controversée),
et des sociologies pour journalistes
(concoctées pour tenir auprés d’eux
le réle de conseillers), cette sociologie
du journalisme s’adresse & tous
ceux qui refusent que la critique
renonce a la connaissance
et que la compréhension se confonde
avec la complaisance.

HENRI MALER

Ministére de I'agriculture et de la péche - concours PLPA - 2005
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